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1,5 milioni di tonnellate pari ad un valore di 
mercato di 4 miliardi di Euro: ecco a quanto 
ammonta lo spreco annuo di prodotti alimentari 
ancora perfettamente consumabile in Italia. Ogni 
giorno finiscono in discarica o all’incenerimento 4 
mila tonnellate di alimenti, il 15% del pane e 
della pasta che gli italiani acquistano 
quotidianamente, il 18% della carne e il 12% 
della verdura e della frutta.
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Tra il 30 e il 40 percento dell’intera produzione 
alimentare viene ogni anno sprecata per un valore 
che va tra gli 8 e i 16 miliardi di sterline.
Lo spreco alimentare ammonta ad un terzo di 
tutto lo spreco prodotto in Gran Bretagna che è 
pari a 17 milioni di tonnellate.
175 milioni di sterline il costo stimato per la 
distruzione di questo spreco.
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3,3 milioni di tonnellate di alimenti ancora perfettamente 
consumabili per un valore di 5,3 milioni di dollari ogni anno 
viene gettato e quindi distrutto in Australia.

5 milioni di tonnellate di frutta e verdura all’anno. Il 25% 
degli alimenti ancora perfettamente consumabili viene 
letteralmente sprecato ogni anno negli Stati Uniti. Inoltre il 
12% della spesa alimentare di ogni famiglia americana viene 
gettato perché non consumata pur essendo ancora 
perfettamente utilizzabile. Su una spesa media alimentare di 
42 dollari 14 sono spesa per l’acquisto di prodotti non 
necessari.
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Nel 2007 le famiglie che vivono in situazioni di povertà relativa 
sono 2 milioni 653 mila e rappresentano l’11,1% delle 
famiglie residenti; si tratta di 7 milioni 542 mila individui 
poveri, pari al 12,8% dell’intera popolazione.

Linea di povertà: indica il valore di spesa per consumi al di 
sotto del quale una famiglia viene definita povera in termini 
relativi, nel 2007, è risultata pari a 986,35 euro.

Le famiglie composte da due persone che hanno una spesa 
media mensile inferiore a tale valore sono classificate come 
povere.
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Nel 2007 il 5,3% delle famiglie, pari a 1.267.000 nuclei 
familiari, ha avuto problemi per l'acquisto di alimenti.

Negli ultimi 5 anni ad aumentare di più è stato il prezzo di 
pane, prodotti da forno, carne, pesce, ortaggi e frutta, e che le 
famiglie più povere per mangiare destinano il 42% della loro 
spesa totale, più del doppio del valore medio nazionale (19%, 
pari a 467 Euro al mese).
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-- Eccedenze agricole strutturali (Pac) e congiunturali 
- Difetti di confezionamento
- Residui di attività promozionale
- Residui di campionatura
- Prodotti stagionali
- Non rispetto degli standard fisici
- Cambio di immagine
- Cessazione dell’attività dell’impresa 
Abbandono dell’area strategica di affari cui il prodotto fa

riferimento
- Data di scadenza ravvicinata
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- Test su nuovi prodotti
- Lancio di un nuovo prodotto
- Evento meteorologico imprevisto e sfavorevole
- Errori nella programmazione della produzione
- Rimanenze di prodotti destinati ai mercati esteri
- Sfridi
- Ammaccamento e avvizzimento di prodotti freschi
- Danneggiamento della confezione esterna da parte dei 
clienti
- Imbrattamento del packaging
- Eccessi nella preparazione di pasti
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Questo è l’obiettivo del progetto Last 
Minute Market un mercato dove per 
favorire gli indigenti, gli ultimi, non 
bisogna sprecare neppure un minuto 
e neanche un prodotto.
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Dopo una fase di studio teorico (1998- 
1999) e applicativo (2000) e la 
predisposizione di un prototipo (2001- 
2002), dal gennaio 2003 è iniziata la 
sperimentazione vera e propria del 
modello Last Minute Market 
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Il recupero dei beni alimentari, rimasti invenduti per le ragioni più 
varie ma ancora perfettamente salubri, viene concepito come 
fornitura di un servizio: per chi li produce (involontariamente e 
accidentalmente), cioè le imprese commerciali, per chi li consuma, 
i bisognosi attraverso gli enti di assistenza, per le istituzioni 
pubbliche (comuni, province, regioni, asl) e le società di 
smaltimento rifiuti che ne conseguono benefici indiretti, sociali ed 
ambientali.

Last Minute Market permette di coniugare a livello territoriale le 
esigenze delle imprese for profit e degli enti no profit promuovendo 
nel contempo un'azione di sviluppo sostenibile locale, con ricadute 
positive a livello ambientale, economico e sociale.
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- Riduzione costi smaltimento
- Vantaggi di natura fiscale
- Ottimizzazione logistica
- Aumento visibilità sul territorio

- Approvvigionamento costante
di beni alimentari gratuiti

- Reinvestimento risparmi
- Migliore assistenza

- Diminuzione prodotti in discarica
- Migliore qualità assistenza
- Possibilità di concedere sconti sulla TIA
- Migliore gestione fondi

- Minori esternalità negative
- Educazione al non spreco
- Acquisti in imprese “etiche”
- Reciprocità e relazionalità
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Il progetto Last Minute Market viene concepito come 
fornitura di un servizio a tutti gli stakeholders, che ne 

conseguono benefici diretti ed indiretti.

IMPRESEIMPRESE
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Nel territorio si attiva dunque, attraverso una “cabina di regia”, 
una rete locale di solidarietà, dinamica e stabile tra mondo 
profit e non profit, formata da solide interazioni e scambi di 
beni e valori attraverso il dono. Il che fa assumere al bene 
invenduto un valore relazionale oltre che socio- 
assistenziale.

Il ruolo della Last Minute Market è quello di predisporre:
Protocolli etico-sociali
Protocolli fiscale-amministrativi
Protocolli igienico-sanitari
Protocolli logistico-organizzativi
Protocolli comunicativi
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SEEDS

NO FOODFOOD

BOOK

HARVEST PHARMACY

LAST MINUTE MARKETLAST MINUTE MARKET

CATERING



www.lastminutemarket.org
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